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social grund fér samhdallets valféard.

5 principer for hallbar cirkuldr ekonomi:

Eliminera avfall och utslépp
Halla produkter och material i omlopp

Aterskapa och forbdattra ekosystem (regenereral)

Tillvarata manskliga resurser pd ett ansvarsfullt satt
Starka samhdallets valfard och lokal samverkan

Hallbar cirkular ekonomi
enligt Ekocentrum

En héllbar cirkuldr ekonomi optimerar nyttjandet av jordens naturresurser inom
ramen for planetens granser samtidigt som den bidrar till att uppratthdlla en

al
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Las mer om Ekocentrums definition och de 5 principer fér hallbar cirkulér ekonomi pé ekocentrum.se/

mdtmetod-for-héllbar-cirkular-ekonomi

Ekocentrums matmetod for hdllbar cirkular ekonomi

Kartlagg

indikatorer

L Identifiera Definiera }

|l Félja upp :

Onskar du konsultation eller workshop baserat pé& Ekocentrums

matmetod fér cirkuldr ekonomi, kontakta oss pd www.ekocentrum.se



VARFOR SKA VI MATA CIRKULAR EKONOMI?

Bdrja med att identifiera vilka varden ni ser med att mata cirkuldr ekonomi. For att ert Att mita cirkulir ekonomi kan...
arbete ska bli verklighet behdver ni ringa in syftet. Om ni arbetar med att mata och
kommunicera cirkuldr ekonomi, vad kan det leda till? Har ar det lampligt att ha bade Minska uttaget av naturresurser

verksamhetsmal, planeten och samhillet i dtanke. Tank héllbar cirkuldr ekonomi i

. . 2 Bidra till samhéllets valfard
kombination med verksamhetens mal.

Bidra till lokal samverkan

Visa pa kostnadsbesparingar och ekonomisk vinst
Leda till innovation och nya méjligheter

Hijélpa oss att ta vara pa ménskliga resurser

Gora att vi upptacker nya mojligheter

Gora oss till en attraktiv leverantor

Attrahera nya malgrupper

Ge oss konkurrensfordelar

Hjélpa oss att vaxla upp vart hallbarhetsarbete
Goéra att vi far vi syn pa nya méjligheter

Ge oss data som ligger i linje med EU-direktiv som
CSRD, Ekodesigndirektivet och Taxonomin

Gora att vi lattare kan se véra resultat inom miljé och
hallbarhet

Hjalpa oss att leva upp till kundernas krav och
forvantningar

Hjélpa oss att ta en ny position p& var marknad
Gora att vi far syn pa forbattringsomraden

VILKEN NY KUNSKAP BEHOVER VI?

Vilken kunskap behoéver vi for att Vem behover denna kunskap? Hur far vi denna kunskap?
kunna identifiera vardet med att ; ; (t ex genom omvarldsbevakning,
mata cirkular ekonomi? : : utbildning, samtal internt)

Onskar du konsultation eller workshop baserat p& Ekocentrums
matmetod fér cirkuldr ekonomi, kontakta oss pa www.ekocentrum.se



STEG 2

DEFINIERA

VAD INNEBAR CIRKULAR EKONOMI FOR VAR VERKSAMHET?

Grunda ert cirkuldra arbete i att definiera vad cirkuldar ekonomi innebéar for er. Genom att
arbeta igenom hur de fem principerna kan appliceras pa er verksamhet far ni en bra
grund for att sedan kunna vélja indikatorer och méatverktyg. Ni skapar ocksa en
kvalitativ beréattelse som komplement till era kvantitativa métetal, vilket blir en bra grund
fér kommunikation till bade interna och externa malgrupper.

Allt cirkulért &r inte hallbart. Darfor féresprakar vi en hallbar cirkulér ekonomi som
faktiskt bidrar till att vi minskar pa férbrukningen av jordens resurser och som tar
hansyn till sociala réttviseaspekter och bidrar till att regenerera vara ekosystem.
Darfor rekommenderar vi att ni tar fasta pa Ekocentrums definition av cirkular ekonomi
och dess fem grundprinciper for att ni nasta steg kartldgga vad det innebar for er
verksamhet.

Vilka av de 5 principerna fér hallbar cirkuldr ekonomi ar relevanta for er verksamhet?
Kryssa for de principer som ar relevanta och beskriv kort hur de &r relevanta.

E] 1 — Eliminera avfall och utslapp

E] 2 — Halla produkter och material i omlopp

E] 3 — Aterskapa och forbittra ekosystem (regenerera)

E] 4 — Tillvarata manskliga resurser pa ett ansvarsfullt satt

E] 5 — Starka samhaéllets vélfard och lokal samverkan

VILKEN NY KUNSKAP BEHOVER VI?

Vilken kunskap behover vi for att Vem behover denna kunskap?
kunna definiera vad cirkuldr ekonomi

ar for var verksamhet?

Manga definitioner och tolkningar finns av begreppet
cirkular ekonomi. Hur vi forstar cirkuldr ekonomi
paverkar hur vi implementerar, méter, kommunicerar
och utévar den. Och slutligen vilken faktisk paverkan
vi har pa planeten och ménniskor. Ofta saknas en
definition av cirkuldr ekonomi i verksamheten, vilket
férsvarar mojligheterna att jobba med det och att
gora det bra.

Hallbar cirkuldr ekonomi enligt Ekocentrum
Hallbar cirkulér ekonomi innebér ett ekonomiskt
system dér resurser cirkulerar och anvands pa basta
satt, inom ramen for planetens grénser, samt bidrar

till samhéllets valfard globalt.

Hallbar cirkular ekonomi bygger pa féljande
principer:

1 - Eliminera avfall och utsléapp
2 — Halla produkter och material i omlopp
3- Aterskapa och forbéttra ekosystem (regenerera)

4 — Tillvarata ménskliga resurser pa ett ansvarsfullt
satt

5 — Stérka samhallets vélfard och lokal samverkan

Hur far vi denna kunskap?
(t ex genom omvarldsbevakning,
utbildning, samtal internt)

Onskar du konsultation eller workshop baserat pé& Ekocentrums
matmetod for cirkuldr ekonomi, kontakta oss pd www.ekocentrum.se
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KARTLAGG INDIKATORER

VAD SKA VI MATA?

Genom att identifiera indikatorer far ni en mojlighet att identifiera ett nuldge, er Exempel p& méjliga indikatorer
baseline. Det ger ett utgangslége och en siffra att forbattra. Indikatorerna kan gélla olika
fokusomraden som en enskild produkt, hela foretaget (fysiska resursfloden och/eller
ménskliga resurser), inkdp av mébler och andra inventarier, paverkan pa samhéllet eller
nagot annat.

Eliminera avfall och utslapp

Méngden avfall

Andel avfall och 6verskott som ateranvdnds som
inflode i produktionen

Andel av utflodet som &terférs till det biologiska
kretsloppet

Andel av vattnet som atercirkuleras
Resursproduktivitet (hur mycket man far ut av
ravaran)

Andel produkter som &r designade utifran cirkulara
principer (med tanke pa lang livslangd,
reparerbarhet, isartagbarhet etc)

Bdrja med att fundera kring vad som ar mgjligt for er att mata och vad ni ska fokusera
pa. Férsok sedan hitta 1-3 indikatorer som &r relevanta fér det ni vill méta. Inspireras av
listan till hoger som &r exempel utifrdn de 5 principerna for hallbar cirkulér ekonomi,
eller hitta andra indikatorer som &r aktuella for er. Stréva efter att hitta indikatorer som
kan kopplas till de varden ni identifierade i Steg 1.

Halla produkter och material i omlopp

Andel atervunnet eller aterbrukat material i produkter
Andel fornybart material i produkter

Andel dtervunnet material i férpackningar
Genomsnittlig livslangd hos produkter

Andel av inkdp som &r &terbrukade produkter

Andel produkter som tillhandahalls genom uthyrning

Vilka indikatorer & mest relevanta for oss? (1-3 st) ——
Ips! Grav dar du

star. Vad gér ni
redan idag som ni
vill géra mer av eller
berétta for andra?

Aterskapa och forbattra ekosystem (regenerera)
Jordhélsa (kolinlagring)

Bidrag till ekosystemtjanster
Investeringar/engagemang i att regenerera
ekosystem

Tillvarata och nyttja ménskliga resurser pa ett
ansvarsfullt satt

Antal anstéllda med cirkulara arbetsuppgifter
Andel medarbetare som har kunskap om cirkular
ekonomi

Antal sjukskrivningar

Tid for kompetensutveckling

Nyttjade friskvardstimmar

Var hittar vi datan?

Starka samhaillets vélfard och lokal samverkan
Antal arbetstillfdllen som skapas av en cirkular
verksamhet

Antal samarbeten mellan aktdrer pé en plats
Andel sparbara material

VILKEN NY KUNSKAP BEHOVER VI?

Vilken ny kunskap behdéver vi
for att kartldgga indikatorer?

Vem behdver denna kunskap? Hur far vi denna kunskap?
(t ex genom omvaérldsbevakning,

utbildning, samtal internt)

Onskar du konsultation eller workshop baserat pé& Ekocentrums

matmetod fér cirkuldr ekonomi, kontakta oss p& www.ekocentrum.se



STEG 4

MAT OCH FOLJ UPP

HUR SKA VI MATA OCH FOLJA UPP?

Nésta steg nar ni hittat de indikatorer som &r viktigast for er &r hur ni kan strukturera Exempel pa lista med "actions”

arbetet med att méta och folja upp. Hér finns ett antal olika mojligheter, fran att skapa Se om vi kan anvanda kalkylark som vl recian har
ett enkelt kalkylark dér ni listar indikatorer, métetal och nér och hur de ska féljas upp internt

— till mer eller mindre avancerade verktyg som hjélper er att samla in, organisera,

visualisera och félja upp datan. SR O B ALl

Boka méte med Palats
Med utgangspunkt fran de indikatorer ni valt och de forutséattningar ni har, fundera 6ver

hur ni ska strukturera arbetet med att mata och folja upp. Vilket eller vilka verktyg i Testa Circular Transition Indicators
oversikten nedan &r mest intressanta att titta narmare pa?

Vad &r nésta steg for att komma igang med ett eller flera av de verktyg ni ar
intresserade av? Gor en lista pa "actions".

Eget Méttet C ME Palats Circularity Circular Circle Cradie Regenerofive
kalkylark Assessment  Transition scan toCradle  Organic
Tool Indicators (c) Certified
Unveciicrer RsE RsE Palats Crcie Econcmy | WECSD Crclefconomy | CCCorfed | Ragerasotng
leveronidr s o et med itk av C1 ‘Ongeric Asnce
sy Iraarom ool patagoria
Ormiotior | Vel Produt Produkt Inventarier Feestog Faretag orsemasl Produt Feeston
Besirivring | Egen Gvenkt M&tt pd det Méfpahuren | Besparingar Siivskotining | SommanstGlining | MSter och Cenifiedng tr | Centifeing 160
Sverrelevanta  geonomiska. produkt baserod pd i produkier, regeneraiivi
Indikatorer vargat ov benditer it vid terbruk| | frbgor ot foratog, rosnfisdeni | uppdaterad for | jordbruk
Glerciieral | ekonomsko | forhlande 1 kompalibel vorgekecicr, | CSRD.
materillan | vérde bverfid | ryképav med CSRD hela samhater
produt inventaner
S ® © o o o 0o o o
Hélla produkler och malerial | omiopp ® O @ ® @ (] o o
Aterskapa och fomatha ekosystem (regenerera] . . . .
Tilvorata mdnskiga resurser pé eft onsvarstult séit (] ® O
waiferd oc! an . .
o Ja o o o » Tvekiom, 0 Jo. men okicrt

Relevans/tiganglighst 1or SME

myckat mendyt, | om gangigti
omiottande ‘omiottonde Sverige
Exempel svensko féretag Swedese | Kinnarps | imer | | | Torkeit
Voo ToGe e Paper
VILKEN NY KUNSKAP BEHOVER VI?
Vilken ny kunskap behover vi Vem behdéver denna kunskap? Hur far vi denna kunskap?
for att méta och félja upp? ; ; (t ex genom omvaérldsbevakning,

utbildning, samtal internt)

Onskar du konsultation eller workshop baserat p& Ekocentrums
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STEG 5

KOMMUNICERA

HUR SKA VI KOMMUNICERA? Stratreg| Takdik
Nu har ni en bra grund for att kommunicera verksamhetsrelevanta varden med Kommunicera cirkulér ekonomi
N " e . N . . . . . — Best Practice
cirkular ekonomi pa ett strategiskt vis. Kommunikation bor vara strategisk, vilket
innebér att kommunikationen ska vara ett verktyg for att nd era mal. Utifran detta Visa koppling till relevanta mal som Agenda 2030,
kan vi identifiera mélgrupp, budskap och koncept. nationella/regionala mal. Visa att ni &r en del av
16sningen

Positiva beréttelser — koppla till de tre dimensionerna
Mal och malgrupp
Var sé& konkret du kan — visa med siffror

Vad &r mélet med att kommunicera cirkuléra vdrden? Aterbesdk steg 1, Identifiera Visualisera= malalen|bildlavivart nilar pA vaghvisa

vérdet. Det bér ge er syn vad malet &r. Vilken ar malgruppen? Finns det flera? Ar de med bilder, animationer, symboler, skisser, film vad er
interna eller externa? Notera mal och malgrupp(er). vision &r.

N /'\ N Var &rliga kring misstag och processen — ni maste
@ Mal _\f}y Malgrupp(er) inte vara i mal. Visa vart ni vill och hur ni ska ta er dit.

Forklara hur ni hanterat misstag.

Harda data och mjuka véarden — strava efter att
kombinera harda data med mjuka, kvalitativa
beréttelser och visioner.

Budskap Kreativa koncept
Kombinera mjuka kvalitativa “berattelser” med harda data. Beskriv i ord vad ni vill Hur kan ni férmedla detta
uppna, vad ni prioriterar, vad ni vill férandra, vad er vision &r och underbygg detta till malgruppen?
med harda data, indikatorer, som kvanitifierar och visar pa er utveckling. Se steg 1 ) . o )
. o o 3 ) - . A rita er ), er utveckling genom
och 2 for att f& syn pa er kvalitativa beréattelse och steg 3 for era harda en animation eller tidslinje, skicka med er kvalitativa beréttelse

med varje produkt, visa era indikatorer pa lekfullt sétt t ex antal
sparade simbassanger

kommunikation. a
Mjuka beréattelser Hérda data \) Kreativa koncept

data. Anvédnd garna vara fem principer for hallbar cirkuldr ekonomi i er

VILKEN NY KUNSKAP BEHOVER VI? ATT GORA FOR ATT KOMMA VIDARE ‘
Vilken kunskap behdver Vad behéver kunden, ledningen eller
kommunikatéren for att formedla ; samarbetspartnern veta? ;
inneboérden? : :
Tips:

Bjud din kommunikat&r

@ pé en kaffe i

Ett ndra samarbete mellan Kan man ténka s:g att
héllbarhetsstrategen och n]otta'garen beh'over
kommunikatéren &r lara sig nagot for att
vardefullt forstd ert budskap?

Onskar du konsultation eller workshop baserat pé& Ekocentrums

matmetod fér cirkulér ekonomi, kontakta oss p& www.ekocentrum.se ekocent- 3
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