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Stiftelsen Ekocentrum arbetar for en hallbar varld. Genom att ge manga manniskor
kunskap, inspiration och motivation att forandra sin miljopaverkan, bidrar vi till ett
hallbart samhalle. Var stora utstallning visar goda ett hundratal goda exempel pa
l6sningar, snarare an att bara mala upp en svart hotbild. Vi tror pa framtiden!

Vi vill se att miljdarbete blir en sjalvklar och spdnnande del av allt foretagande. Darfor
har vi instiftat UF Miljopriset. Det ska delas ut till ett foretag som arbetar hallbart,
genom val av produkter, material, distribution ELLER som genom analys satt sig in i
sin tjansts eller produkts miljépaverkan — direkt eller indirekt! Men man behdver inte
ha den perfekta miljoprodukten — bara man tar reda pa hur ens produkt paverkar
miljon, och skriver detta i sin miljoplan! Poédng ges aven till dem som

| ar tavlar atta foretag om priset. De jobbar med allt mojligt — vattenpipor, shot-glas,
fester, kepsar, godis och tvalar.

Hedersomnamnande:

Staltvalen UF — for en bra och genomtankt miljéplan och praktisk produkt.
Icebreakers UF, som var snubblande nara att vinna —men foll pa mallinjen nar det
visade sig att stevia inte tillats saljas i matvaruprodukter.

Motivering till det vinnande bidraget:

| en varld dar vi numera kan prata med varandra nastan var vi an befinner oss, ar det
viktigt att ha tillgang till alla kontaktuppgifter hela tiden.

Ekocentrum vill garna premiera att kontakter inte alltid maste ske via en miljoskadlig
resa, utan manga ganger kan ske med teknikens hjalp.

| arets miljopristavling har vi dessutom beaktat helhets-tankandet fran foretagens
sida. Det ar alltsa inte bara sjalva produktens eller tjanstens egenskaper vi tittat pa,
utan minst lika mycket hur foretaget har arbetar systematiskt med miljofragorna.

Till slut hittade vi ett foretag som har lagt ner mycket méda pa att kontrollera sin
produkt och dess miljépaverkan. De har i sin miljoplan noga redovisat innehall i form
av olika @mnen och aven listat och forklarat de markningar produkten har. Man har
gjort studiebesok och hamtat kunskap och inblick pa olika hall. Man uppmanar sina
kunder att sortera avfall, och man har planer pa ett fortsatt miljoarbete i framtiden.

Detta inger fortroende och vittnar om ett hallbart tankande inom ett féretag som
borde ha alla mgjligheter att lyckas i framtiden!

Allt detta sammantaget gor Simsmatrt till vinnare. Far vi be miljochef Franco Perona
och hans kollegor fran SIMSMART UF pa Porthélla Gymnasium komma upp pa
scenen. Grattis!



